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Estimado anunciante,

Existen diversos motivos por los cuales su anuncio puede no ser visualizado. En esta guia encontrara
algunas de las causas principales. Sin embargo, el mejor modo de detectar las causas de este
comportamiento es utilizar la “Herramienta de diagnéstico de anuncios” que encontrara en la seccion

“Herramientas” de la pestafia “Administracion de campafias".

Esperamos que esta Guia le sea de utilidad,

Atentamente,

El Equipo de Google AdWords. va(v)pgle

Administracion de campafias

Informes Analytics Mi cuenta

s | Herramientas

Herramientas

Optimizar sus anuncios Analizar el rendimiento de sus anuncios

* Herramienta para palabras clave
Cree una lista maestra de palabras clave nuevas para sus
grupos de anuncios y revise las isti de
rendimiento de palabras clave como la ia de los
anunciantes y el volumen de bisquedas.

* Herramienta de diagnéstico de anuncios
¢Sus anuncios se muestran cuando se efectda una
0 i ? Descl aqui.

= Anuncios rechazados

Averigle qué anuncios se han rechazado y por qué.
= Editar palabras clave negativas de la campafia

Ahora ya puede administrar sus palabras clave negativas « Sequimniento de conversiones

para reducir los clics no vélidos en el nivel de campaia. Ha llegado el momento de aumentar la eficiencia de
su campafia y de mejorar su ROI. Descubra cudles
son los mejores anuncios para lograr sus objetivos.

Google

AdWords

Administracion de campafias Informes Anahtics Mi cuenta

Resumen de campafias | Herramientas | Seguimiento de conversiones

Bisqueda Avanzada

 Teee)

Bdsqueda en mis campaii
Herramientas = Herramienta de diagnéstico de anuncios

Herramienta de diagnéstico de anuncios

Seleccione una de las dos opciones que encontraré a continuacion para averiguar por qué no se estén visualizando sus anuncios en la
primera pagina de los resultados de la biisqueda para una palabra clave en concreto.

||']trOdUZCa |a palabra ClaVe Opcidn 1: Términos y parametros de biisqueda

‘ i Utilice esta opeién si le preocupan todos los anuncios de su cuenta gue deberian publicarse para un término de bisqueda
de |a bUSq Ueda, el dom Inio especifico. Por ejemplo, podria comprobar el estado de su anuncio para la palabra clave de concordancia de frase "cruceros en

de GOOgle Segl’J nel pa is Hawai," segmentado para los usuarios de Califoria.

L. N . ., Palabra clave: |galeria atte ]
el idioma de visualizacién -

. ., . Dominio de Google: |www.google.es << P. ej.: froogle.google.com, ww.google.co.uk
y la ubicacién del usuario.

Ubicacidn del usuario: )

| Espaiia v
[ Todas las regiones de este pais v
O Direccién IP: Form ato: 300¢:300¢500¢300¢

AdWords 8
Administracion de campaiias Analytics Mi cuenta

Bisqueda Avanzada

Resumen de campafias | Herramientas | Seguimiento de conversiones Bisqueda en mis campafias: ||| | R

Herramientas » | i de diagndstico de anuncios > del diagndsti

También puede acceder a esta
delos anuncios herramienta haciendo clic sobre
el icono de la lupa situado junto
a cualquier palabra clave de su

Resultados del diagnéstico de los anuncios: galeria arte™

<« Utilice otra palabra clave | Vista previa de los de b de galeria arte [7] grupo de anuncios.
Dominio de hisqueda:  www.google.com 31-ene-07 b Cambiar intervalo
Idioma de visualizacién:  Espafiol + Afiadir palabras clave: Anuncio répida | palabrasclave  Editar palabras clave | Buscar en estalista  Pesonalizar columnas
Ubicacidn del usuario: ~ China Eilia  conizuiacHa R nalabissclag
O Palabra clave Estado[7] Oferta actual Qcultar configuracién
CPC maximo Ordenar por: Oferta | URL
Esta palabra clave no activa los siguientes anuncios. v Opciones
[0 Leoncurso de escultura €004 - €0.04 CPC méximo.
I PoY Anuncio no mostrado | Razén: El usuario reside fuera del drea de segmentacion geografica de su campaiia. I
Ventaidearn 2Qué significa esto? [ Lconcurso escuitura) | e mékimo
%I ob Google realiza un gran esfuerzo para identificar el origen geografico de las bisguedas | ¢ Estapalabra clave es correcta.
{ .EY‘N“l' i )91 P de todos los usuarios. El usuario que realiza esta biisqueda no reside en el area de ~ Se muesira un anuncio para esta consulta de
orlgingl,grabaos. segmentacitn geografica de su campafia. Obtenga més informacidn, [ Leoncurso para escuitores) @) BAlsraciavs, méximo
www lacla.netigaleriaarte =
£Qué puedo hacer? ' ; Criterios para esta prusba répida: [7] .
Si lo desea, puede revisar la segmentacion geogréfica de esta campafia publicitaria [ Lconcursos de escultura] @ Dominio de bisqueda:  wam google.ie méximo.
Haga clic agui para obtener méas i6n sobre la visualizacion y i 6n de Lojemass pualizanons [EwATS|
sus ajustes de segmentacion geografica. 51 |1soneursos paraseusees @ . aue esta prueba no refleje los cambios i

o8 citrio, e 1a Heramients de
Campafia: lacla > Grupo de anuncios: atteyespacio o

Total de Ia red de contenido [7] diaqnéstico de anuncios

Total

Editar la configuacién de palabras clave J [ Supiimir |

Habltads 2001 B0
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PRESUPUESTO

1. El presupuesto diario es inferior al recomendado

Si su presupuesto diario es inferior al recomendado por nuestro sistema, Google distribuira la publicacion
de su anuncio a lo largo del dia, con tal de que no sobrepase el presupuesto que usted ha establecido.

Nuestro sistema restringe la publicaciéon de su anuncio a determinadas horas para que asi alcance
todo el potencial de su presupuesto diario cuando el trafico tiene mayor valor para usted.
Para obtener mas informacién sobre cdmo publica Google su anuncio, visite la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=22183&hl=es_ES

Recomendamos que aumente su presupuesto al presupuesto recomendado por el sistema con el fin
de incrementar la visibilidad de su anuncio a lo largo del dia. Si desea obtener mas informacién
sobre el presupuesto diario recomendado, por favor, visite la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=254588&hl=es_ES

Para modificar su presupuesto diario

siga estos pasos: Su presupuesto actual.

Google

AdWords

Administracion de campaiias Informes Analytics Mi cuenta

1- En |a tabla “Resumen de Campaﬁas”' seIeCCIOne Resumen de camparias | Herramie | Seguimiento de conversiones
las casillas situadas junto a las campafias que Fosmontoanpas i e
desea edltar, Editar informacién

lacla
Configuracion basica

2. Haga clic en la opcion “Editar informacion”, situada T

en la cabecera de la tabla.
Se publicara hasta: [a1|v][de w2010 ¥
3. Haga clic en “Presupuesto recomendado” en el e ——

Presupuesto: le[050 por dia (7]

campo “Presupuesto diario” que aparece a la
izquierda de esta pagina. Ello permitira ver el
presupuesto diario recomendado.

Presupuesto
recomendado
. por el sistema.

s

4. Si lo desea, introduzca nuevos presupuestos para
S u S C a m pa ﬁ as . Método de publicacion: [7] (3 Estandar: los anuncios se publican de manera

uniforme.
(O Acslerado: los anuncios se publican con Ia méxima
rapidez.

5. Haga clic en “Guardar cambios” en la parte superior
o inferior de la pagina.

NOTA: Su presupuesto diario se aplica a campafias individuales, no a su inversion total en publicidad. Por ejemplo, si tiene tres campafias
publicitarias, cada una con un presupuesto diario de 5 euros, su inversién en publicidad diaria méxima sera de 15 euros.

No obstante, si desea conservar su presupuesto diario o bien aumentarlo sélo en parte, puede actualizar sus listas de palabras clave. Si
utiliza palabras clave altamente orientadas, es mucho mas probable que los usuarios interesados vean su anuncio y hagan clic en él.

Para obtener mas informacién sobre su campafia y cémo optimizar su lista de palabras clave, visite la pagina:
https://adwords.google.es/select/tips.html



PRESUPUESTO

2. EI CPC maximo de algunas palabras clave se acerca al presupuesto diario

Si el coste por clic (CPC) maximo de su grupo de anuncios se acerca al presupuesto diario de su
campafa, es posible que sus anuncios no se muestren ya que podria sobrepasarlo con un Unico clic.
Esto ocurre, por ejemplo, si su campafia tiene un presupuesto diario de 1 euro y el CPC maximo de
su grupo de anuncios es de 1 euro.

Le recomendamos que considere la posibilidad de reducir su CPC maximo o bien de aumentar el
presupuesto diario.

Para aumentar su presupuesto diario, por favor, siga los pasos que se indican en la direccién:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6275&hl=es

Para editar su CPC maximo, por favor, siga los pasos que se indican en la direccion:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=627 1 &hl=es



PALABRAS CLAVE INACTIVAS

3. Las palabras clave se encuentran inactivas para la biisqueda

Sus palabras clave pueden pasar a un estado inactivo para blsqueda y dejar de publicar anuncios si
nuestro supervisor automatico de rendimiento determina que no disponen de un nivel de calidad y un
coste por clic (CPC) méaximo lo suficientemente elevados. Es decir, el CPC maximo de su palabra clave
o0 grupo de anuncios no alcanza la oferta minima necesaria para activar la publicacién de los anuncios.

Recuerde que las palabras pueden adquirir el estado de “Inactivas” independientemente del niimero
de anunciantes que estan realizando ofertas por la misma palabra clave.

Resumen de campafias > Restaurant Catarsi 1 > Catarsi Castella <Anterior 2 grupes de anuncios de 2

/) 3 palabras clave estan inactivas para bisqueda actualmente.
Estas palabras clave se marcardn en la columna "Estado” de la pestafia "Palabras clave”. Para mejorar su calidad, optimicelas, suprimalas o aumente sus ofertas hasta los valores minimos indicados. Al aumentar las
ofertas al menos hasta la cantidad minima, se activarén los términos. %

Grupo de anuncios: Restaurant Catarsi Castella
Restaurante Catarsi Active — Detener | Suprimir

Haga clic aqui para ver

Camida, Senicis y Ambiente Unico el nivel de calidad
En edificio histérico de Terrassa
s RestaurantCatarsi com b de sus palabras clave.
Tde7 - yertoos
Resumen Palabras clave Variaciones del anuncio
30:may07 b Cambiar intervalo
+ Afiadit palabras clave: Anuncio rapida | pars palabras clave Edicién de palabras clave |Buscar en esta lista
(Detenar ) (Faaatva ) (_upiii ) (Edre e 130 da 31 palabras clave,  Siquiento »
[ Palabra clave Estado & Nivel de calidad v 7 Oferta actual Clics Impr. CTR  Prom CPC Costs Posic prom.  Tasade comersion Costefcomversion
CPC maximo.
Total Habitacia For e (eaitar) 4 13 30 @4 s 48 000% a0
) Inactiva para bisqueda oK i i i y .
W (restadrantesonanico [®) symertara calded c s oferts & €012 para actverta Oferta minims: 8,12 S il z 200 am
. : oK 2
[ "restaurantes con encants q e s I . , . . 000% @
. . 0K .
[ "restaurante con encanto @ T @ I i - . . 000% aam
a Excelente
[ restaurante parsjas Q) Actia e LS 014 000% 5 2 5.1 0% am
[ restaurante valles @ Activa Excslagta a0 o7 0% . < 28 000% am

Oferta minima: €,04

Para volver a activar sus palabras clave: El nivel de calidad es un valor dindmico que

se determina a partir del porcentaje de clics
1. Aumente el nivel de calidad de sus palabras (CTR) en Google y el historial de rendimiento

" : de su palabra clave, la relevancia del texto
clave Optlmlzando la relevancia. de su anuncio, la calidad de la pagina de

destino y otros factores importantes. Cuanto
La optimizacion, una técnica para la mejora de la calidad ~ mas elevado sea el nivel de calidad, menor

de sus palabras clave, anuncio y campafia, es la mejor =37 ) G2 [ T [2BCEEIR (P20 e

. anuncios.
forma de aumentar el rendimiento de sus palabras clave
sin incrementar los costes. Algunos ejemplos que Puede saber que nivel de calidad - excelente,
puede aplicar son: OK, bajo - tienen sus palabras clave si activa
la columna “Nivel de calidad” en la opcién
) . “Personalizar columnas” de la pestafia
- combine la palabra clave en cuestién con otros dos “Palabras clave” de la pagina de informacion
o tres términos para crear una frase de palabras clave del'ogmpi de aan”CiOS- Paraltmés informacion
z e H “ P Sopre esta columna consulte:
mas es,[:'>eC|f|ca. Por (ijemplo,: servicio de compra de https://adwords.google.es/support/bin/answ
coches” en lugar de “coche”. er.py?answer=53025&query=columna&top
ic=&type=f

- delimite las opciones de orientacion, por ejemplo,
por region. Asimismo, le sugerimos que afiada el término en cuestién al texto de su anuncio.

Visite nuestra pagina “Sugerencias de optimizaciéon” en la direccién:
https://adwords.google.es/select/tips.html para obtener mas sugerencias.



PALABRAS CLAVE INACTIVAS

2. Aumente el CPC maximo de su palabra clave o grupo de anuncios hasta la oferta minima recomendada.

La oferta minima de una palabra clave es la cantidad necesaria para activar la publicaciéon de sus
anuncios en Google y viene determinada por el nivel de calidad. Por este motivo, basta con que aumente
su CPC maximo al valor de oferta minimo para volver a activar sus palabras clave. Para obtener
informacién sobre como incrementar su CPC maximo consulte:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=21382&hl=es_ES

Le aconsejamos que si la optimizacién no activa de nuevo sus palabras clave inactivas y la oferta
minima necesaria no le parece adecuada, las suprima, ya que las palabras clave de bajo rendimiento
reducen el nivel de rendimiento general de una campafa, y esto contribuye a disminuir el nivel de
calidad de otras palabras clave de la campafa en cuestion.



ORIENTACION DE LA CAMPANA

4. Su campaia esta orientada a otro pais

Si su campafa se dirige a un pais o paises determinados, s6lo podra visualizar su anuncio si se da

una de las siguientes situaciones:

e al realizar una busqueda en el dominio de Google correspondiente a este pais. Por ejemplo, si la
campafa esta orientada a Francia, se deben buscar los anuncios en: www.google.fr

e un usuario busca en Google y el sistema determina que su direccién IP estd ubicada en este pais.

Es decir, que para ver su anuncio, tiene 2 opciones:

e buscarlo en el dominio de Google del pais o territorio al que lo ha orientado.

e modificar las opciones de orientacién de su campafa para que incluya la ubicacién en la que se
encuentra actualmente. Para ver o modificar sus opciones de orientacién, siga los pasos que se
describen en la pagina: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6277&hl=es_ES

Google

AdWords

Re: B campaias | H miento de o

Resumen de campafias > Jacla » Editar informacién

Editar informacién

lacla

Configuracion basica

Nombre de la campafia: lacla ]
Fecha de inicio 19-n0v06

Se publicard hasta:

31 ~[de_ v 200 &

Opciones de presupuesto
Presupuesto: €[oso | pordia [2]
» Ver el presupuesta recomendada

Método de publicacion: [?) @ Estandar: los anuncios se publican de manera uniforme.
OAcelerado: los anuncias se publican con Ia méxima rapidez.

Opciones avanzadas

Oferta de palabras clave:  Oferta manual predeterminada - CPC méximo
Very editar Ias opiones de ofertas

Programacion de anuncios: Desactivado. Los anuncios se publican de forma ininterrumipida.
Activar prograrmaci6n de anuncios [7]

Preferencia de posicion: [ Havilitar las preferencias de posicidn [7]

Publicatidn de anuncios: [?] & Opfimizar: mostrar anuncios que ofrecen mejores resultados
mas a menudo
(© Rotar: mosirar [os anuncios con més regularidad

B

]

Redes
Mostrar mis anuncios en;

Bisqueda en Google
Cuando los usuarios realicen bisguedas con mis
palabras clave en Google.

Red de biisqueda [?]
‘Cuanda los usuarios realicen biisquedas con mis
nalabras clave en los asaciados de bisqueda de

Red de contenido [7]
Cuando los usuarios visiten sitios que coincidan con mis
anuncios de |a red de contenido de Google
[[] Ofertas de contenido [2]
Permitirme establecer precios para los clics basados
en contenido
Piiblico objetivo

Idiomas: ‘ Todos losidiomas A

9 pulsada la tecla Gt o 1a fecla de comando si desea

idiomas i quiente

Pais o territorio

el . o
< Estados ridos de orientacion
iy de su campafia.
Portugal

Reino Unido




ORIENTACION DE LA CAMPANA

5. Su campaiia esta orientada a otra region

Si su campafia esta orientada por regién, Google mostrara los anuncios orientados solamente a esta
ubicacién. Para determinar la ubicacion de un usuario, Google identifica su direccion de Protocolo de
Internet (IP), asignada por el proveedor de servicios de Internet del mismo. Esto significa que solo los
usuarios cuyas direcciones IP se encuentren en su regién de orientacioén veran generalmente su anuncio.

Si la direccién IP que utiliza no puede identificarse o se encuentra fuera de la regién de orientacion,
es posible que tenga problemas para ver sus anuncios orientados por regién o personalizados.

Para solucionarlo, siga estos pasos:

1. intente buscar su anuncio desde un equipo cuya direccion IP quede ubicada en la regién de
orientacién. En ocasiones, el proveedor de servicios de Internet puede asignar una direccion IP fuera
de la regién en la que se encuentra fisicamente. Péngase en contacto con su proveedor para averiguar

la ubicacion de su direccion IP.

2. anada la ubicacién de su direccion IP a la lista de ubicaciones de orientaciéon. Si desea saber como

editar la orientacién de su campafa, visite:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6277&hl=es_ES

3. cree una campafa adicional de orientacion por pais y territorio (similar a su campafia de orientacién
regional) utilizando términos especificos de la regién en sus palabras clave y en el texto del anuncio.
Cuando los usuarios busquen una palabra clave en su campafia orientada por pais, su anuncio aparecera
independientemente de la ubicacién del usuario.

lacla
Configuracion basica Redes
. Mostrar mis anuncios en
Nombre e campara
Biisqueda en Google
Fecha de inicio: 19-nov-06 Cuando los usuarios realicen bisguedas con mis
palabras clave en Google.
Se publicara hasta: 31 v dic w2010 v Red de biisqueda [?]
Cuando los usuarios realicen bisguedas con mis
palabras clave en los asociados de hisqueda de
Opciones de presupuesto Google.
Presupuesto: €[080 | por dia [2] Red de contenido [?]

» Ver el presupuesto recomendado

Método de publicacidn: [?] (@ Esténdar: los anuncios se publican de manera
uniforme.
(O Acelerado: los anuncios se publican con la méxima
rapidez

Opciones avanzadas
Oferta de palabras clave:  Oferta manual predeterminada - CPC maximo

Very editar las opciones de ofertas

Programacién de anuncios: Desactivado. Los anuncios se publican de forma
ininterrumpida
Activar programacién de anuncios [2]

Preferencia de posicién: [ Havilitar las preferencias de posicion [2]

Publicacion de anuncios: [2] ) Optimizar: mostrar anuncios que ofrecen mejores
resultados més a menudo
(O Rotar: mostrar los anuncios con mas regularidad

Cuando los usuarios visiten sitios gue coincidan con mis
anuncios de la red de contenido de Google

[[] Ofertas de contenido [?]
Permitirme establecer precios para los clics hasados
en contenido

Piiblico objetivo
Idiomas:

Todos los idiomas A&

Esj

Aleman
Chino (simplficado) | tantenga pulsada 1a tecla i o la tecla de

n
Ubicaciones: Regiones y ciudades
Espaiia
Regiones:
= Madrid M

Regioén o ciudad
de orientacioén

de su campafa.

NOTA: Por el momento, la opcién de orientacion regional no se encuentra disponible para todos los paises. Podra saber si puede utilizar
esta opcion si cuando edite la configuracion de su campafia y seleccione “Regiones y ciudades” el pais donde quiere orientar su campafia
aparece. Actualmente, la orientacién regional esta disponible para Espafia, Brasil, EUA, Francia y México, entre otros.



ORIENTACION DE LA CAMPANA

6. Su campaiia esta orientada a otro idioma

Si su campafia ha sido orientada a un idioma, Unicamente podran verlo los usuarios de Google que
hayan configurado su interfaz para este idioma.

[Pabiico objetivo | | Idioma de
Idiomas: orientacion
de su campania.

Alemén
Chino simplificado) ¥ | Mantenga pulsada la tecla Gi# o |a tecla de comando si desea seleccionar varios elementos.
Los anuncios deberian eseribirse en los idiomas siguientes.

Ubicaciones: Paises yterritorios [ Editar
= Alemania
= Austria
= Bélgica
= Espafia
= Estados Unidos

= Francia

= ltalia

= Japdn

= Portugal

= Reino Unido

Para ver su anuncio tiene dos opciones:

e configurar las preferencias de su interfaz de basqueda de Google en este idioma. Por ejemplo, si la
campafa esta orientada al inglés y en las preferencias de la interfaz de blasqueda figura el espafol,
afnada el inglés en sus preferencias de blsqueda de Google.

Para editar sus preferencias de idioma en Google, por favor, siga estos pasos:

1. En cualquier pagina del servidor Google (www.google.es, www.google.com, etc) haga clic en el
vinculo “Preferencias”, situado a la derecha de la casilla de blsqueda.

2. En el primer apartado, titulado “ldioma de la Interfaz” seleccione el idioma inglés del menu
desplegable y haga clic en “Guardar preferencias”.

e orientar su campafia al idioma que usted tiene en la interfaz de Google. Siguiendo el ejemplo anterior,
tendria que orientar su campafna de AdWords al espafiol.

Para editar la orientacion de idioma de su campafia de AdWords, por favor, siga los pasos indicados
en la pagina: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6277&hl=es_ES



ESTADO DE REVISION DE SU ANUNCIO

7. Su anuncio o palabras clave estan siendo revisados

Sus anuncios pueden dejar de publicarse durante un breve periodo de tiempo porque se encuentran
en proceso de revision.

Tenga en cuenta que los anuncios enviados a nuestro programa se revisan siguiendo
nuestras politicas y directrices publicitarias, que podra consultar en la direccidn:
https://adwords.google.es/select/guidelines.html. Los cambios que realice en el texto del anuncio,
la URL o las palabras clave también se revisaran. Por favor, recuerde que algunos anuncios
no se publicaran hasta que se hayan revisado.

Le recomendamos que, para evitar cualquier interrupcién en la publicaciéon de su anuncio, una vez
que lo haya editado, cree otro en su grupo de anuncios en lugar de modificar el antiguo. Su anuncio
antiguo seguira publicandose hasta que se haya revisado el nuevo. En ese momento, cuando se publique
SuU nuevo anuncio, bastara con que elimine el anterior.



ESTADO DE REVISION DE SU ANUNCIO

8. Su anuncio ha sido desaprobado

Si al revisar sus anuncios, los especialistas de AdWords determinan que éstos no cumplen con nuestros
estandares, sus anuncios se marcaran como “Rechazados” y no seran publicados.

Haga clic aqui
para saber la causa
del rechazo.

28-ene 0] ) Cambiar intervalo

+ Crear un anuncio nuevo: jn
[ Variationes Acfiones Estado

Haga clic aqui para
corregir su anuncio.

Resumen Palabras clave

[ variaciones del anuncio |

cio de texto | Anuncio grafice | Anuncio de texto para méviles | Anuncio de empresa local | Anuncio de video

Porcentaje
publicado
Corags e
O for smbll and medium business. |Edtar | ':“"’ oncuskce 00%
pouvvt fArgas, cor oo
» Motivos del rechazo
Total: anuncios de texto en la
red de contenido 00%
Total: anuncios de texto en la
blsqueda 0.0%

Utilice la herramienta “Anuncios
rechazados” para comprobar el estado
de estos anuncios y averiguar por qué no
se aceptaron. Para obtener mas
informacién al respecto, visite la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin
/answer.py?answer=14737&hl=es

Anuncios rechazados

Revise la siguiente tabla para saber cundo y por qué su anuncio fue rechazado. [?] Modifique la

6n de sus

Clics Impr.
0
0 0
0 0

Herramientas

Optimizar sus anuncios

* Herramienta para palabras clave
Cree una lista maestra de palabras clave nuevas para
sus grupos de anuncios y revise las estadisticas
detalladas de rendimiento de palabras clave como la
competencia de los anunciantes y el volumen de
bisguedas.

« Editar palabras clave negativas de la campafia
Ahora ya puede administrar sus palabras clave negativas
para reducir los clics no vélidos en el nivel de campafia.

» Exclusitn de sitios
Defina mejor su segmentacidn en la red de contenido
evitando que sus anuncios se publiquen en determinados
sitios web,

« Estimador de trafico
LEsta pensando en probar con una palabra clave nueva?
Introdiizcala aqui y obtendra una aproximacién de su
rendimiento.

Haga clic aqui para
corregir su anuncio.

de rechazo por correo electrénico.

1 -1 de 1 anuncios.

CIR Coste
0,00% €0,00
€00

€0,00

Analizar el rendimiento de sus anuncios

* Herramienta de diagndstico de anuncios
5us anuncios se muestran cuando se efectiia una
bisqueda determinada? Desciibralo agui.

« Anuncios rechazados
Averigiie qué anuncios se han rechazado y por
qué.

» Sequirniento de conversiones
Ha llegado el momento de aumentar la eficiencia
de su campaiia y de mejorar su ROl Descubra
cuéles son los mejores anuncios para lograr sus
objetivos.

= Mi historial de cambios
Examine los cambios que ha efectuado en su
cuenta en los Gltimos tres meses.

Mostrar todas las camparias

1-1 de 1 Anunciod rechazados.

[] Anuncio Campaita Grupo de anuncios  Motivo del rechazo Fecha del rechazo

Campafia para Grupo de anuncios

o para principiantes
i o Suspendida Campafia

LLémenme por las mafianas 690940183 | /P :

Sgiceis e suspendita

O BUSCO TRABAJO

12-ene-07

Visualizar y editar
Editar anuncio

¥ Detalles
Infraceion: Maydsculas inaceptables: BUSCO TRABAJO; LLémenme

La URL de destino no funciona
¥ Detalles

©2007 Google - Equipo de AdWords. - Gufa editorial

Si desea consultar nuestras directrices, puede hacerlo en la pagina:
https://adwords.google.es/select/guidelines.html

Para que su anuncio pueda ser revisado nuevamente y pueda volver a publicarse, es necesario que
usted mismo modifique y vuelva a enviar su anuncio, siguiendo los pasos que se especifican
en la pagina: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6273&hl=es;



POSICION DEL ANUNCIO

9. Su anuncio aparece en la segunda pagina o consecutivas

Si la posicién de su anuncio no es lo suficientemente elevada como para que se encuentre en la primera
pagina de los resultados de busqueda, sus anuncios pueden estar publicAndose en sucesivas paginas.
Esto puede suceder sobretodo en sectores publicitarios on-line muy saturados y altamente competitivos,
como por ejemplo, el sector inmobiliario.

Acceda a las paginas subsiguientes para ver su anuncio. Para ello, haga clic en “Siguiente” en la parte
inferior central de la pagina de resultados de Google.

LaWeb Imégenes Grupos Noticias Ms»

Google m=s= e

Bisqueda: O laweb O péginas en espafiol © p:

La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 1.840.000 de hotel barcelona. (0,15 segundos)
250 Hoteles en Barcelona Enlaces patrocinados Enlaces patrocinados
a Resenvar un hotel Con ofertas especiales!
Hotel en Barcelona 56 €
Hotel Barcelona Hotel 3" en Barcelona desde 56 €
‘i hotels com  Encuentre su Hotel en Barcelona iMejor precio garantizado! Habitacion doble con VA incluido
lastminute.com
Hotel Barcelona
‘wwwbarcelona-selection com  Hotel de lujo Barcelona. Hotel con spa, piscina, disefio. 23 hoteles | 18 Hoteles NH Barcelona
Resena tu NH en Barcelona
Hoteles Barcelona.org - Reservas de Hoteles en Barcelona Hotel en ... Disfruta una noche desde 60
hoteles e ‘www.nih-hotels comMHotelesBarcelona

lujo, baratos y economicos hotels online ben.
- 34K- En caché - PAginas similares Hotel barcelona
Tenemos el hotel perfecto parati
con ofertas 4 desde 60€
Plenty of www.hesperia.es

Hoteles Catalonia, tus reservas de hotel en Barcelona, Tenerife ...
oteles Catalonia, lus resenvas de hotel en Barcelona, Tenerite, Mallorca, loiza
hotels in Barcelona, Madrid, Sevilla,

www hoteles-catalonia.com/ - 31k - En caché - Péginas similares Hotel Barcelona

Vea las fotos, mapas, precios.

Barcelo Hotels & Resorts - Hotel — Hoteles -  Traduzea esta pagina ) ¥ reserve ahora sin anticipos!
Barceld Hotels & Resorts ook your room at Hotels in Venere.comHotel_Barcelona

ol
Spain, Hotels in Dominican Republic, Hotels in Mexico.
www.barcelo.com/- 10k - En caché - Paginas similares

Hotel barcelona
En eneroy febrero 2«1 en hoteles
fiay Europa

Barcels Hotel Sants 4* Barcelona
Ofertas e habitaciones de hotel en el centro de Barcelona en el Barcelo Hotel Sants 4°
www bchoteles. comisants_cs him - 24K - En caché - Péginas similares

urbanos en Espaiiay.

www solmelia.com

H. Continental Barcelona

Hotel Barcelona Princess - Espafia, Hoteles ‘Great Location, Low rates. Bufie,

Hoteles, hotel, hoteles Barcelona, Barcelona Hoteles, hotel Barcelona, Barcelona hotel, Drinks, Intemet, allincl. 24hours.
wwwhotelcontinental com

hoteles con...
com - 18k~ En caché - P4ginas similares

Hoteles Esparia
Hotels Nufiez i Navarro | Hotels in the Center of Barcelona, Online .... - [ Traduzca esta pégina] Encuentra grandes ofertas
Hotels Nufiez | Navarro offer accommodation in the City Center of Barcelona: 1898 Hotel, Jazz Hoteles con encanto, modemos, 5
Hotel, B-Hotel, Barcelona Universal Hotel, Granvia Hotel, wiww.spain-beaches.com
/- 41K- En caché - Péginas similares

Barcelona Hotel
Precios bajos fodo el afio
iinea con Accorhotels

Reserve en linea cor
www.accorhotels.com

Mis enlaces patrocinados »

G()UUUOUUL)UUS[C >
Paginaderesutados: 123 45678910 Siguiente

Recuerde que la posicién de los anuncios viene determinada por el coste por clic (CPC) maximo
combinado con el nivel de calidad de las palabras clave. Si desea que su anuncio se muestre en una
posicién superior, puede aumentar el CPC o mejorar su nivel de calidad.

Para incrementar el CPC, visite la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=10188&hl=es_ES

Para obtener informacién sobre como mejorar el nivel de calidad, visite la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/static.py?page=tips.html&hl=es_ES



POSICION DEL ANUNCIO

10. Su anuncio aparece en la primera posicion en la parte superior central de la pagina

Su anuncio puede estar ocupando actualmente la primera posicion de algunas de nuestras paginas
de resultados de busqueda de Google en lugar de encontrarse en su posicién habitual, a la derecha
de los resultados de busqueda.

Moticias ~ Mas »

ot

Busqueda: © laWeb O paginas en espariol O paginas de Espafia

LaWeb |migenes Grupos

hoteles madrid

Google

LaWeb

Persanalizado Resultados 1 - 10 de aproximadamente 4.100.000 de hoteles madrid. (0,18 segundos)

Enlaces patrocinados Erlaces patrocingdos

200 Hoteles en Madrid

wrwy_bookings es/Hoteles-en-Madrid

Hoteles en Madrid

Wy edreams.es

Hoteles baratos en Madrid
atrapalo. corhoteles-madrid

Pracios bajos y ofertas (nicas en més de 200 hoteles jAtrpalol

Reservar un hotel en Madrid Hoteles en un mapa de |a ciudad

Hoteles desde 46€ hasta 30 junio 07 jPlazas Limitadas!

Hoteles en Madrid, Espafia

El hotel Petit Palace San Bemardo, ocupa un antigua edificio de principios del siglo X%, un

lugar privilegiado en el corazén de Madrid, donde s conjuga e ..

123 Hoteles en Madrid
VVea las fotos, mapas y [ opinion
de clientes. Reserve sin anticipos!
Venere.com/hoteles_madrid

Hoteles Madrid

Seleccian de hoteles de lujo y
disefio en Madrid. Reserva online!
. splendia. cor/Hoteles-Madrid

Oferta hotel madrid

wraewy, b ooking.com/city/es/madrid.es. html - 73k - 27 May 2007 -

En caché - Paginas similares - Anotar esto Hoteles desde 14 € La

confianza de tu agencia de siempre.
Veww marsans. com

Hoteles en Madrid, Esparia

El Hotel esté situada en pleno corazon de Madrid, en la calle Gran ‘ia, principal calle
camercial y de entretenimierto de la ciudad y a pocos metros de los ..

. booking, com/city/es/madrid.es. itmi?aid=308654 - 74k -

En caché - Péginas similares - Anotar esto

Hoteles en Madrid v Barcelona

Hoteles en madrid alojarnientos en madrid de lujo baratos con descuento de lujo
ecandmicos alojamientos Espafia de todas las categorias hoteles.
www.hotelsmadbar.comf - 42k - En caché - Paginas similares - Anotar esto

HOTELES en MADRID - Hoteles - MADRID- MUCHOVYIAJE
HOTELES en MADRID - Los precios més baratos de Hoteles en MADRID: fotos del hotel y

Hoteles madrid

Disfruta la calidad y el confort NH
en Madrid desde 46€noche

i nh-hotels. comHotelesMadrid

Cferta: doble 52,00 ELR
Triple 64,00 EUR

A 20 de Madrid y con garaje gratis
s hotelmadrid. 3

Hoteles Madrid

Buenos hoteles a buenos precios
Reserva inmediata. Pago en el hotel
wwn hotelius.com

habitaciones, completa informacién, mapas para llegar al hotel
hoteles. muchoviaje s en_|
180K - En cache - Paginas similares - Antar esio

 ESV_3_4_5.html -

Hotel Madrid desde 57€
Hoteles Novotel e lbis en madrid
Centro ciudad, periferia, aeropuerto
wnw accorhotels.com

Hoteles Madrid

Hoteles en Madrid. ... Tres Cantos, Valdemoro, Velilla De San Antanio, Villaviciosa Se han
encontrado 216 hoteles en Madrid. Mostrando del 1 al 15. ...
wuw.quehoteles.comfhotelesen-madrid-4CG15P154D5457 htr - 56k - 28 Way 2007 -

En caché - Péginas similares - Anotar estn )
Hoteles Madrid

Hoteles en Madrid Ofertas especiales. Precia minimo

Lista de hoteles en Madrid. ... En Madrid, Atrapalo.com colabora con 233 hoteles. Utiliza
el buscador de hoteles para encontrar tu hotel en Madrid y ...
wnv.atrapaln.comfhotelest| 5 35 121 Madrid - 57k -

En caché - PAginias similares - Anotar esto

garantizadol Confirmacion inmediata
veveur destinia. com

Wias efilaces patrocinatos »

Hoteles en Madrid

Hoteles en Madrid. Tu hotel de Madrid esta en Rumbo, Agencia de Viajes N° 1 en Ventas.
Reserva yal

. b, .do?hotel id - 67k -

En cache - Péginas similares - Anotar esta

Esta posicion es una recompensa para los anuncios que tienen un nivel de calidad muy alto y son
altamente relevantes. No se carga ningln coste adicional por aparecer en esta posicion ni tampoco
se puede solicitar.

La posicion dependera del ranking del anuncio de la palabra clave de concordancia, que viene
determinada por el coste por clic (CPC) maximo y el nivel de calidad de la misma en Google. Esta
posicion puede variar al competir contra otros anuncios con CPC maximos y niveles de calidad diferentes.
El sistema de ranking dinamico de Google proporciona a todos los anuncios relevantes la oportunidad
de ocupar las primeras posiciones.

Si desea obtener mas informacién acerca del ranking de anuncios, por favor, visite la pagina:
https://adwords.google.es/support/bin/answer.py?answer=6111&hl=es



ESTADO DE FACTURACION

11. Adn no ha introducido los datos de facturacion

Su anuncio no aparece en Google si no hemos recibido sus datos de facturacion, ya que esta informacion
es necesaria para activar su cuenta de Google AdWords.

Antes de introducir la informacién de facturacion y activar su cuenta, por favor, elija una de las formas
de pago disponibles en la pagina: https://adwords.google.es/select/afpofinder. Tenga en cuenta que las
opciones de pago disponibles dependen del pais y la moneda y que una vez introducidas ya no se
pueden modificar.

Para introducir sus datos de facturacién, por favor, lleve a cabo los pasos siguientes:

1. Haga clic en “Preferencias de facturacion” en la pestafia “Mi cuenta”.
2. Lleve a cabo el proceso de configuracién de la cuenta.
3. Haga clic en “Guardar y activar”.

Si selecciona la opcién de pago con tarjeta de crédito o débito, sus anuncios empezaran a publicarse
en Google casi inmediatamente.

Si elige la opcién de domiciliacidén bancaria, sus anuncios se mostraran una vez que hayamos procesado
su autorizacion de domiciliacién bancaria. Obtenga mas informacioén sobre la domiciliacidén bancaria
en: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6394&hl=es_ES

Si elige la opcidn de prepago, los anuncios empezaran a publicarse después de que haya enviado los
datos de facturacion y hayamos recibido su primer pago. Para efectuar un pago, siga los pasos descritos
en: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=7608&hl=es

Para obtener mas informacion sobre la facturacion y los pagos de AdWords, por favor, visite:
https://adwords.google.com/support/bin/topic.py?topic=23&hl==es_ES



ESTADO DE FACTURACION

12. No hay fondos suficientes en la cuenta. Ain no hemos recibido su transferencia bancaria

Su anuncio no se muestra en Google si no dispone de fondos en su cuenta de AdWords. Dado que
todavia no hemos recibido su transferencia de fondos, su cuenta se encuentra suspendida.

Sus campahfas se reactivaran cuando se haya procesado su pago correctamente. Es posible que Google
tarde de 5 a 10 dias laborables en recibir y procesar su transferencia, aunque, a veces, el proceso
puede alargarse hasta los 30 dias dependiendo de diversos factores.

Recuerde que para efectuar un pago, debe seguir los pasos que se describen en la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=7608&hI|=es



ESTADO DE FACTURACION

13. Su tarjeta de crédito/déhito ha sido rechazada

Cuando nuestro sistema no puede verificar sus datos de facturacion, el pago es rechazado y suspendemos
la publicidad de la cuenta.

Para que podamos procesar sus cargos y reactivar su cuenta, por favor, vuelva a introducir el ndmero
de su tarjeta de crédito actual o de una nueva.

& Intentaremos procesar su pago una vez gque haya actualizado sus datos de facturacion o que nos solicite que probemos de nuevo con su tarjeta de crédito. Una vez gue su saldo pendiente se
haya procesado, empezaran a publicarse sus anuncios. De tados modos, tenga en cuenta que pueden transcunir hasta dos horas antes de que dicho pago aparezca en |a pagina Resumen de
facturacitn. Por favor, haga clic en Probar de nueva la tarjeta o envie sus datos sdlo una vez para evitar problemas de procesamiento

Preferencias de facturacion

Esta pagina permite ver y su de in. Siesta b do la pagina en la que podra revisar el
presupuesto diario de una campana, vaya a i idn de %, i la campafia que desee y haga clic en
‘Editar informacién de campafia’.

Facturacion y pago
Método de facturacion: Facturacién postpago
Forma de pago Tarjeta de crédito

Si desea volver a intentar utilizar la tarjeta que
Detalles del pago principal [sditag“ Volver a intentar procesar el pago con la lajeta de crédito I— . . .
figura en su cuenta, haga clic aqui.

Tarjeta de crédito principal:  MasterCard

Fechia de expiracidn: sep 2008
Direccion del anunciante:

Si desea introducir los datos de otra tarjeta,
haga clic aqui y rellene los campos.

Detalles del pago alternativo [afiadir|
Mo se ha facilitado ninguna tarjet de crédito atemative

Codigos promocionales - opcional
4 Ha recibido un cupén con un cdigo | Si asi es puede i irlo aqui.

Canjear codigo

Sus anuncios empezaran a publicarse automéaticamente al cabo de 24 horas, en cuanto el sistema
pueda procesar sus pagos.

Puede comprobar si un pago ha sido rechazado o recibido en la pagina “Resumen de facturacion”,
en la pestafia “Mi cuenta”.

Si, aun asi, no consigue enviar correctamente los datos de su tarjeta, péngase en contacto
con su entidad bancaria.

Para evitar que sus anuncios se dejen de publicar, le recomendamos que proporcione una tarjeta de
crédito o débito. Unicamente realizaremos cargos a su tarjeta de crédito alternativa si no podemos
procesar un pago utilizando el método de pago principal que ha establecido. Encontrara mas informacién
en: https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=28857&hl=es_ES



EN LAS CAMPANAS CON EL BUDGET OPTIMIZER HABILITADO

14. Pueden haber distintas causas

Si esta teniendo problemas para ver anuncios en su campafa de Google Budget Optimizer (TM),
le recomendamos que realice una nueva busqueda utilizando las palabras clave de mayor rendimiento
de su grupo de anuncios, es decir, aquellas que tienen un CPC maximo automatico mas elevado.

Tenga en cuenta que sus palabras clave pueden cambiar de estado (inactivo para busqueda o activo)
si la herramienta Budget Optimizer modifica la cantidad de los CPC correspondientes. Esto se debe
a que la herramienta identifica las palabras que le ofrecen un mejor rendimiento e invierte los CPC
mas elevados en ellas. Las palabras clave que se encuentren en el estado “Inactiva para busqueda”
no activan la publicacion de anuncios ni en la busqueda de Google, ni en otros sitios web de la red
de busqueda de Google.

Si aun intentado hacer una blsqueda con las palabras de mayor rendimiento, sigue teniendo problemas
para ver su anuncio, tiene dos opciones:

e incrementar el presupuesto de su campafia de Budget Optimizer. Por ejemplo, si tiene un presupuesto
de 60 euros con validez para 30 dias, su campafia puede acumular clics por valor de aproximadamente
2 euros por dia (60 euros dividido entre 30 dias). Si su campafa alcanza o supera regularmente los
2 euros, es posible que no vea su anuncio cada vez que realice busquedas con sus palabras clave.
Un mayor presupuesto puede hacer que consiga CPC mas altos y una mayor visibilidad de sus palabras
clave.

Para ajustar la configuracién de su presupuesto, por favor, siga los pasos que se indican en la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6275&hl=es_ES

e reducir su CPC méaximo, en caso que no desee incrementar el presupuesto.
Tenga en cuenta que esto podria tener como consecuencia la reduccién del porcentaje de clics de
su anuncio y que este ocupara una posicién inferior.
Para establecer un limite de precio por clic, consulte las instrucciones en:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=46715&hl=es_ES



EN LA RED GOOGLE
- EN LAS CAMPANAS ORIENTADAS A UN SITIO WEB

15. Pueden haber distintas causas

A continuacién detallamos algunos de los motivos que pueden impedir que su anuncio se publique
en los sitios web que ha seleccionado:

e CPM bajo
En cada visualizacién de pagina, su anuncio compite por una posicién con otros anuncios orientados
por palabra clave y por sitio web. Si su oferta de coste por impresion (CPM) es inferior a la de otros
anunciantes, se mostrara el anuncio de éstos en lugar del suyo.

e Presupuesto diario bajo
En el caso de la publicacion estandar, si su CPM es alto pero su presupuesto diario es bajo, nuestro
sistema repartira las impresiones de sus anuncios durante todo el dia para evitar que el anuncio
agote todo el presupuesto en las primeras horas.

e Orientacion geogréfica
Si ha orientado el anuncio a un determinado pais o region pero la direccién IP de su ordenador no
se identifica como que se encuentra en dicho pais o regién, no vera el anuncio.

e Estado de aprobacion
Los anuncios no se publicaran en los sitios de la red de Google hasta que se hayan revisado y
aprobado. Ademas, es posible que algunos sitios de nuestra red publicitaria restrinjan algunos
anuncios de acuerdo con sus propias politicas respecto a los estandares de contenido y de edicién.
Por ejemplo, si su anuncio esta clasificado como “No apto para menores” o “Sélo apto para adultos”,
es posible que no se publique en determinados sitios. En este momento, no podemos ofrecer mas
detalles acerca de las directrices de sitios particulares.

e Sitios insuficientes
Es posible que esté restringiendo la publicacion de su anuncio si sélo ha seleccionado pocos sitios
web donde publicarlo. Si orienta el anuncio a mas sitios, incrementara su visibilidad.

e URL correcta
Aseglrese de que esta buscando su anuncio en la seccion de la pagina y el sitio web que habia
seleccionado. Por ejemplo, si ha decidido publicar en dominio.es/subdominio, busque su anuncio
en este subdominio en concreto y no en el nivel superior del sitio “dominio.es”.

e Preferencias del editor
Todos los editores de AdWords tienen la posibilidad de incluir o excluir las campafas orientadas por
sitio web en su sitio. En el caso de que alguno de ellos decidiera excluirlas mientras su campafa
se esta publicando, su anuncio dejaria de aparecer. Puede ocurrir también que el editor no permita
la publicacion de anuncios graficos en sus sitios web.

e Formato de los anuncios graficos
Los editores de AdWords también pueden seleccionar el tamafio y formato de los anuncios graficos
qgue se pueden mostrar en sus sitios web. Es posible que su anuncio grafico no aparezca en un sitio
web determinado si no cumple con sus requisitos, por ejemplo, si el sitio web s6lo acepta anuncios
skyscraper y el suyo es un anuncio de banner.

Encontrard mas informacién sobre las campafias orientadas por sitio web en la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/topic.py?topic=7072&hl=es_ES



EN LA RED DE CONTENIDO
- EN LAS CAMPANAS ORIENTADAS A UN SITIO WEB
16. No ha seleccionado esta opcidn

Su campafia no se mostrara en las redes de busqueda y contenido de Google si no ha seleccionado
esta opcion.

Recuerde que su anuncio puede mostrarse en:

e bisqueda en Google: cuando los usuarios realicen blsquedas con sus palabras clave en el servidor
Google. Al activar una cuenta, ésta opcién queda marcada por defecto.

¢ red de busqueda: cuando los usuarios realicen busquedas con sus palabras clave en los asociados
de blusqueda de Google como, por ejemplo, terra.com. Es opcional.

e red de contenido: cuando los usuarios visiten sitios que coincidan con sus anuncios en la red de
contenido de Google.

Si desea obtener mas informacion acerca de la red de Google de productos y sitios de busqueda y
contenido, por favor, consulte la pagina:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=6104&hl=es

Para cambiar las preferencias de distribucion de Redes
su campafia: Mostrar mis anuncios en:
. . . Biisgueda en Google
1. Seleccione la casilla que aparece junto a la Cuanda los usuarios realicen bisquadas con mis
campafia orientada por palabra clave que desea palabras clave en Google.
editar. Red de biisqueda [7]

Cuando los usuarios realicen bdsguedas con mis
palabras clave en los asociados de bisgueda de

2. Haga clic en “Editar informacion”. Google.
oL, . . Red de contenido [2]
3. Vaya a “Lugares de aparicion de mis anuncios” Cuando los usuarios visiten sitios que coincidan con mis
y seleccione “Red de busqueda”, anuncios de la red de contenido de Google
“Red de contenido” o ambas opciones. [] Ofertas de contenido [?]

Permitirme establecer precios para los clics hasados
en contenido

4. Haga clic en “Guardar todos los cambios”.

Haga clic en el cuadrado para seleccionar
o deseleccionar las opciones.



EN LA RED DE CONTENIDO
- EN LAS CAMPANAS ORIENTADAS A UN SITIO WEB

17. Su anuncio esta siendo revisado
Los anuncios no se publicaran en los sitios de busqueda y contenido de la red sin haberse revisado
previamente, ya que queremos asegurarnos de que todos los anuncios de AdWords de Google cumplen

con nuestros estandares de calidad y con nuestra guia editorial y politica de contenido

Recuerde que si realiza alguna modificacion en sus anuncios, dejardn de mostrarse temporalmente
en la red de Google, y se pondran inmediatamente en cola para su aprobacién.

Si no desea que sus anuncios dejen de mostrarse en la red de Google, le recomendamos que cree
anuncios nuevos o que modifique todos excepto uno, en lugar de editarlos todos a la vez.



- OTRAS REFERENCIAS BASICAS

e Nuestro Centro de Asistencia: https://adwords.google.es/support/?hl=es

e E| Grupo de Asistencia de AdWords de Google: http://groups.google.com/group/adwords-help-es
e E| Centro de Aprendizaje: http://www.google.com/intl/es/adwords/learningcenter/

e Nuestro Glosario de Términos: https://adwords.google.es/support/bin/topic.py?topic=29

e E| Blog de AdWords: http://adwords-es.blogspot.com/

e Nuestra Guia Basica de AdWords para los usuarios de la versién estandar:
http://www.google.es/intl/es/adwords/Welcome_Pack.pdf

e Otras Guias sobre Facturacion, Gestién de su campafna y Optimizaciéon de su cuenta.



Espafia









